
Tºmeg-
kommunik§ci· 



Tºmeges kommunik§ci· = egy forr§sb·l a 

tºmeg fel® ir§ny²tott inform§ci· (egyidejŤ 

publikum)  

  

 

 

 

 

Fajt§i: sz·r·lap, nyomtatv§ny (napilap, hetilap, 

periodika), r§di·, film, TV, video, CD 

  

Ăa ny²lv§noss§g kre§l§saò (Habermas) 

az egys®ges inform§ci·s rendszer hat§sa 



A tºmegkommunik§ci· szerepkºre: 
-        Informat²v funkci·: inform§ci·§raml§s 
vil§gszerte ï tudok r·la, cselekszem...biztons§g  
-        Disztrakt²v-rekreat²v-eszt®tikai funkci·: 
emoci·n alapul· sz·rakoztat· ®rz®seket 
kºzvet²tŖ jelek.  
-        Promot²v ¿zenet: rekl§m - akci·t v§lt ki.  
-        MeggyŖz®s szerepkºr: elŖnyºket 
hangs¼lyoz, dºnt®sre hajl²t 
-        T§rsadalmi koh®zi·s/ºsszefog· szerep: 
kºzºs ¿zenetek ®s szerepv§llal§s, egys®ges 
§ll§sfoglal§s.  
-        Edukat²v funkci·: informat²v programok, 
nyelvtanul§s, komunikol·gia.  



   ĐJSĆG 
1. 18. sz§zad ï falragaszok, pamflettek, sz·r·lapok 
2. 19. Sz§zad v®ge ï napilapok USA-ban (New 
York Times), Angli§ban (London Times) ï h²rek, 
informaci·k, rekl§m, politikai ¿zenet... 
3. Ma korpor§ci·k (tºbb t²z laptulajdonosa pl. 
News Corporation (Rupert Merdok) 130 lapja 
Ausztr§li§ban ï az ñegek Ŗreòa TV h§l·zat§val 
- szenz§ci·hajh§sz§s 
- cenz¼ra - m®dia etika 
- Komputeres feldolgoz§s ï  
gyors, racion§lis, olcs· 



    R§di· 

- 1920-t·l Kºz®phull§m¼ r§di·ad§sok  

- frekvencia feloszt§s  

- h§bor¼s h²rek kºzl®s®vel fontoss§ v§lt 

- 1950-ut§n edukat²v funkci· - komerci§lis 

exploat§ci· (h²rek, rekl§mok) 



   Telev²zi· 
- 60-t·l domin§l ï minden h§ztart§sban van 

- audio-vizu§lis hat§s (han+k®p) 

- §llami TV§llom§sok vagy mag§nh§l·zat 

- program liberaliz§ci· ï zsanr (USA kb. 200 

programkan§lis) 

- szocializ§ci·. imit§l§s, verseng®s, erŖszak, 

bŤnºz®s ï agressz²v gyermekek,  

- manipul§ci·= h²rszelekci·, komment§r, 

befoly§sol§s, hamiss§g   



M®diakommunik§ci· a fogyaszt·val = rekl§m  

= rºvid forma: bevezetŖ, bonyodalom, kulmin§ci·, 

kºvetkeztet®sek = fogyaszt§si dºnt®s kre§l§s   
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A m®dia fejlŖd®se 

1.70-es ®vek ï vertik§lis kommunik§ci·, §llami sajt·, 

r§di·, TV, h²rpiac 

2. 80-as ®vek ï fuzion§l§s, glob§lis piac  

 (20 multinacion§lis komp§nia) 

3. 1999-ben ï David Held: ñ¼j m®dia-rendszerò 

 - tulajdon koncentr§ci·- m®dia konglomer§tumok 

- komercializ§ci·, m®diah§zak privatiz§ci·ja 

- transznacion§lis komp§ni§k ï nemzetkºzi piac 

- diverzifik§ci· (zene, h²rek, film, sajt·, TV) 

- merdzser = m®dia komp§ni§k egyes¿lete 

(softver/hardver k®sz²tŖk, szolg§ltat§sok, ¼js§g²r·k...) 

    



  Globaliz§ci· 

ñm®dium imperializmusò ï a 

tºmegek feletti hatalom, politikai 

nagyhatalom 

 
- lok§lis identit§s veszt®se = amerikaniz§ci· 

M®diah§zak: USA (AOL /Tajm Vorner, 

Disni/Ej -Bi-Si, VIAKOM), Jap§n (Sony), 

N®metorsz§g (Bertelsman), Ausztr§lia 



   M®diaelm®letek: 
1. Korai: Harold Inis ®s Marshal Mekluan (Kanada):  

ña m®dium ¿zenetò fontosak a hierogl²f§k, ma a sajt·, 
internett ï Eredm®ny: ña vil§g egy glob§lis faluò 

2. J¿rgen Habermas (N®m.): ñkult¼ra iparaò = szervezett 
sz·rakoz§s, komercializ§lt mŤv®szet, show-programok 

- Ny²lv§noss§g =ny²lt ar®na, vit§k  

- a nyilv§noss§g manipul§sa, a szem®lyes v®lem®ny helyett 

3. Jan Bodjiar: posztmodernista 

-A TV nem a val·s vi§got mutatja, artikul§lja az 
§ll§spontokat = ñhiperrealit§sò = egy ¼j val·s§g k®pz®se.   

 

pl. 1991-ben mondta: ñnem lesz ¥bºlh§bor¼...ò  

ut§na: ñNem volt ¥bºlh§bor¼...ò  

mert mont§zsfilmeket kºzvet²tettek  



Szimul§krum ï elm®let 

Az elm®let-alkot§s c®lja: 
A posztmodern, kapitalista t§rsadalom 
k®p®nek megrajzol§sa, mŤkºd®s®nek 
leleplez®se.  

"A szimul§krum-elm®let azt mondja, hogy 
minden csak m§solat, a m§solat m§solata.  

A val·di, a l®tezŖ vil§ggal nem tal§lkozunk, 
csak m§solatok kºzºtt ®l¿nk. Ez az 
elgondol§s maradand·, hiszen val·ban egy 
ilyen vil§gba megy¿nk be egyre m®lyebbe" ï 
magyar§zta Alm§si Mikl·s filoz·fus, 
egyetemi tan§r.  



Baudrillard ®s a M§trix 

"Minden ®rt®k¿nk sz²nlelt"- mondta Baudrillard a 

New York Timesnak 2005-ben. "Mi a szabads§g? 

Megvan a v§laszt§si lehetŖs®g¿nk, hogy az egyik 

vagy a m§sik aut·t v§s§roljuk meg? Ez a szabads§g 

sz²nlel®se". 



  4. John Thompson: 

90-es ®vek a m®dia ®s a  

posztindusztri§lis t§rsadalom 

Az interakci· 3 form§ja: 

1. Interakci· szemt·l szembe ï hanyagoljuk 

2. Kºzvetett interakci· ï m®g gyakori (lev®l 

helyett telefon, e-mail) 

3. Kvazi-interakci· ï ugyanazon mŤsorokat ®s 

programot n®zi mindenki, kºzºs a v®lem®ny¿k, 

egyform§n manipul§lhat·k, v®lem®nyegys²k¼s§g 

 

M®dium=ideol·gia (ñhamis tºmeg tudatò) 

=hatalom 



 

Â a kºzlem®nyek §raml§sa egyir§ny¼, a kºzlŖ ®s a befogad· a 
kºzl®s sor§n sohasem cser®l szerepet (ha van is visszajelz®s, az a 
rendszeren k²v¿l megy v®gbe); 

Â a kºzlem®nyek tov§bb²t§sa a modern h²rkºzlŖ eszkºzºk ¼tj§n 
tºrt®nik; 

Â kºzlŖ ®s befogad· kºzºtt t®rbeli ®s vagy idŖbeli t§vols§g van; 

Â valamely adott inform§ci· sug§rz§sa viszonylag egys®gesen 
tºrt®nik (ellent®tben a szem®lykºzi kommunik§ci·val, amelynek 
sor§n a h²rek gyakran eltorzulnak, sz·besz®dd®, r®mh²rr® 
fajulnak);  

Â a sz®tsug§rzott kºzlem®nyek elsŖsorban t§rsadalmi jelentŖs®gŤ 
esem®nyeket tartalmaznak (a szem®lykºzi kommunik§ci·ban 
t¼ls¼lyban vannak a szem®lyes ®rdekŤ h²rek); 

Â jellemzŖ a tºmegess®g 

A tºmegkºzl®s saj§tos jegyei: 



     A piacgazd§lkod§st folytat· orsz§gokban nagy 
helyet foglalnak el a mŤsorokban, a lapok 

has§bjain a rekl§mok (a nem t§rsadalmi 
tulajdonban levŖ m®diumoknak ez a legfontosabb 
jºvedelmi forr§sa).    

Kisebb vagy nagyobb 
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